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HACIA UNA WBA MAS GLOBAL

La industria del boxeo cede espacio de forma progresiva a otras ofertas de entretenimiento deportivo en el
mundo. Contribuye a ello, entre muchos factores, la atomizacidn del liderazgo del deporte, el canibalismo de
las empresas promotoras y televisoras, -poder de facto en la estructura-, resultados cuestionables, el modelo
conservador en la gestidn del deporte y, consecuencia de todo lo anterior, escasez de figuras y eventos TOP
gue atraigan atencidén de forma regular hacia el boxeo.

Todo esto tiene un efecto directo en los organismos, fundamentalmente en su capacidad de gobernanzay en
SU economia, siendo este ultimo aspecto un elemento que denota minusvalia y determina su posicion de
poder frente al resto de los actores del boxeo.

Por otro lado, los grandes “players” de la industria del deporte en general responden con innovaciones
tecnoldgicas y/reglamentarias, sélida inversién en nuevos productos, y mayor oferta de valor a la voraz
competencia que plantean sus pares y, especialmente, el resto de los actores de la industria del
entretenimiento -plataformas digitales como TikTok y Twicht incluidas, por citar algunas.
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HACIA UNA WBA MAS GLOBAL

En este marco, WBA debe apostar, en primer término, a mejorar su economia, ampliando sus capacidades de
generacion de ingresos ordinarios a través de las Regiones -con lo cual impulsaria el crecimiento de éstas
bajo la premisa de un sélo gobierno, una sola gobernanza-; y posicionando la marca como un “player” global.

Fortalecer a las Regiones, para que estas fortalezcan a la WBA. Contribuir a la sostenibilidad de |la Regidn,
para gue la gestidn de ésta y su consecuente aporte econdmico, ensanche progresivamente el basamento
sobre el que se sustenta la WBA.

Con ello, se puede sentar las bases para diversificar |la economia del Organismo, y avanzar en la construccion
de un proyecto que le permita crecer como actor global de vanguardia de la Industria del Deporte y el
Entretenimiento desde una base mas sdlida.

Como primer paso en esa direccion, proponemos la realizacidon de convenciones o cumbres regionales de Ia
AMB, una herramienta que ayudara a revitalizar los procesos y programas del organismo pionero, y refrescara
su presencia internacional; pero no esperando de la Region apoyo en la construccion de valor, como ha
ocurrido hasta ahora, si no yendo hasta la Regidn para crear juntos una nueva realidad en favor de todo el
conjunto.

El futuro econdmico de la WBA puede estar en las Regiones.
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PLAN DE CONVENCIONES REGIONALES WBA

KO

A LAS
DROGAS

LA CONVENCION

La Convencion Regional WBA es un evento organizado por la Oficina
Regional de la WBA en alianza con la oficina central de la WBA, con
el objeto de reunir a los miembros de la organizacion local,
promotores, boxeadores, leyendas del boxeo local, autoridadesy
personalidades, proveedores, patrocinantes y relacionados, para
compartir el balance del trabajo anual de |la oficina regional, y
anunciar los objetivos trazados para el proximo ejercicio anual.

WBA

ACADEMY

CONVENCION
REGIONAL

El evento ofrecera a los participantes la posibilidad de
compartir diversas experiencias alrededor del deporte, a
través de los distintos programas de la WBA como el KO a las
Drogas, el WBA Future Champions, el WBA Legends, la WBA
Academy, entre otros. Y a la Region y a la propia WBA dara la

WBA

LEGENDS

oportunidad de interactuar con sus audiencias locales.

La Convencion Regional replica la estructura de la convencion

WBA

FUTURE
CHAMPIONS

anual de la WBA, pero haciendo énfasis en los valores, intereses y
personalidades |locales, y propiciando la cercania de éstos con la
Presidencia de WBA vy |la plataforma global de |la organizacidon

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA



PLAN DE CONVENCIONES REGIONALES WBA

LA CONVENCION

WBA podria entregar como balance anual
la realizacion de, al menos:

Una Convencion Mundial
Cinco Convenciones Regionales
Seis ediciones del KO a las Drogas

Seis actividades del programa WBA Academy
Seis ediciones del programa Future WBA Champions

Seis galas de homenaje del WBA Legends

KO

A LAS
DROGAS

WBA

) ACADEMY
CONVENCION

REGIONAL

WBA

LEGENDS

WBA

FUTURE

CHAMPIONS 6
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OBJETIVOS DE LA CONVENCION

OBJETIVOS DE LA CONVENCION

Desarrollo Regional
Reforzar presencia de la WBA en los cincos continentes

Estimular la productividad de las Regiones WBA

Dinamizar los programas de AMB KO a las Drogas, WBA Academy y WBA Future Champions
Diseno de un calendario de eventos propios de la WBA y Regiones

Generar nuevos escenarios de negocios para la WBA

Incrementar ingresos por licencias de promotores y boxeadores en las regiones

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA
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OBJETIVOS DE LA CONVENCION

DESARROLLO REGIONAL

Entre los objetivos de la Convencidn Regional estaran

Impulso al desarrollo de la regidén

Definicion de zonas estratégicas de crecimiento de la Regién y de la WBA
Acercamiento y lobby con autoridades nacionales y/o inversionistas potenciales

Firma de alianzas y convenios con actores locales (autoridades de gobierno, universidades,
federaciones, clubes, ONGs, promotores, etc) para la formacion de personal especializado en
boxeo a través de los programas WBA Academy y Future WBA Champions

Firma de contratos con promotores locales para la realizacion de eventos boxisticos en paises
de interés estratégico para la Region y para la WBA

Gestion de enlace de promotoras internacionales con promotoras locales
Firma de contratos de patrocinio regionales y/o globales
Creacidn de contenido para las plataformas regionales y globales de WBA

Produccion y comercializacidon de contenidos para cadenas de televisidon

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA



OBJETIVOS DE LA CONVENCION

WBA GLOBAL

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA



OBJETIVOS DE LA CONVENCION

GENERAR NUEVOS ESCENARIOS DE NEGOCIOS/
INGRESOS ORDINARIOS PARA WBA

FEES WBA MERCHAN

LICENCIAS SPONSORS y SUBASTAS
TITULOS ACADEMY DISING
Promotores Locales Regionales Seminario Venta de Subasta
de jueces material oficial de articulos
Jueces Globales Continentales y arbitros de la WBA histdricos
Arbitros Mundiales Seminario de WBA
Médico
Boxeadores KO a las Drogas
Otros

seminarios

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA



OBJETIVOS DE LA CONVENCION

REFORZAR PRESENCIA DE WBA
EN LOS CINCO CONTINENTES

Reforzar la presencia de la WBA central en las regiones, mediante
un plan global estructurado que acerque a los actores del boxeo al
liderazgo, y refuerce la posicion del Presidente de WBA como
vanguardia mundial del deporte.

El plan qgue aqui proponemos esta orientado a mover |la estructura
global de la WBA: no esperar movimiento de la Region, por el
contrario, ir alli para ayudar a dinamizar la Region, para generar
espacios competitivos que contribuyan a elevar la calidad del
boxeo, que ayuden al surgimiento de nuevas figuras para el
deporte, y que genere con ello presion a los rankings, promueva la
aparicion de promotores locales, genere economia para la region y
la oficina central, y ofrezca la posibilidad de generacion de
contenido con fines promocionales y comerciales.




OBJETIVOS DE LA CONVENCION

ESTIMULAR LA PRODUCTIVIDAD
DE LAS REGIONES WBA

La realizacion de la Convencion Regional WBA debe propender a:

Construir con la region un espacio productivo gue reporte beneficios
compartidos en lo econdmico y deportivo

Incrementar ingresos por concepto de licencias (huevas o renovacion)
de promotores, oficiales, jueces, etc.

Generar Ingresos por concepto de inscripcion en seminarios de jueces,
oficiales, médicos, etc.

Generar ingresos por concepto de fees por titulos regionales,
continentales y/o mundiales.

Propiciar comercializacién de espacios publicitarios y/o acuerdos de
patrocinio locales y/o globales para el evento, para la oficina regional y
para WBA

Establecer un espacio comercial para la venta directa de merchandising
asociado a la marca WBA y WBA Region




OBJETIVOS DE LA CONVENCION

DISENO DE UN CALENDARIO ANUAL DE EVENTOS WBA

CONVENCIONES

FEB ABR JUN SEP OCT DIC
ASIA FEDELATIN
CHINA EUROPA AFRICA OCEANIA NABA WBA

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA



OBJETIVOS DE LA CONVENCION

INCREMENTAR INGRESOS POR LICENCIAS

Se propone generar condiciones que ayuden a incrementar los
INgresos por licencias de promotores, jueces, oficiales, etc.

Esto tendra un impacto econdmico inmediato y directo en la
economia de la WBA, pero especialmente, apuntaria a aumentar la
base de aliados de la regidon y |la oficina central, lo cual por un lado
debe diluir el poder de promotores mas grandes, y por otro, debe
contribuir en el propdsito de promover gue se hagan mas eventos
boxisticos y se estimule a una mayor inversion en el boxeo

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA




OBJETIVOS DE LA CONVENCION

DINAMIZAR LOS PROGRAMAS DE WBA

Se propone que la Convencion Regional de la WBA se convierta en
un escenario para la ejecucion regular de los programas globales
de la WBA Central, como el KO a las Drogas, WBA Academy, Future
WBA Championsy WBA Legends.

Con esto se da regularidad a dichos programas, pero también éstos
daran valor y contenido a la Convencion Regional, ofreciendo
ademas herramientas para generar recursos economicosy
escenarios de formacion y de competencia

FUTURE

WBA CHAMPIONS

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA
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formando alianzas con autoridades locales, federaciones,
clubes, universidades, etc.

Su ejecucidn puede contribuir no sélo a mejorar el boxeo;
ademas puede brindar a WBA una herramienta de
relacionamiento publico, lobby y generacién de ingresos







PROPUESTA DE AGENDA

LA CONVENCION

En el marco de la Convencion Regional WBA se
proponen cuatro dias de actividades, a saber:

Dia y medio para seminarios y cursos de la
WBA Academy (jueces y arbitros, meédicos, etc).
a cargo de instructores internacionales

Media jornada para evento de boxeo olimpico,
propicio para evaluacion de cursantes de los
seminarios y Cursos.

Dos medias jornadas para la convencion en si.

Media jornada para evento social (cena de gala,
WBA Legends, subastas, etc)

Media jornada para velada boxistica profesional

DAY 1

WBA
ACADEMY

DAY 2

WBA
ACADEMY

FUTURE
WBA
CHAMPIONS

DAY 3

CONVENCION
REGIONAL

CENA DE GALA
PREMIOS REGIONALES

WBA LEGENDS
SUBASTAS

DAY 4

CONVENCION
REGIONAL

KO
A LAS

DROGAS
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BENEFICIOS DE LA CONVENCION

BENEFICIOS ESPERADOS DE
LA CONVENCION REGIONAL

OFICINA CENTRAL

AMPLIAR BASE DE
PROMOTORESY
ALIADOS

SPONSORS
GLOBALES

INCREMENTO DE
INGRESOS ORDINARIOS

RELACIONAMIENTO DE
ALTO NIVEL CON
ACTORES REGIONALES

NUEVOS NEGOCIOS
POTENCIALES

PROMOCION LOCAL
DE LA MARCA

IMPULSO DE
PROGRAMAS WBA
EN EL MUNDO

GENERACION DE CONTENIDO
PARA FINES INSTITUCIONALES Y
COMERCIALES

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA



BENEFICIOS DE LA CONVENCION

BENEFICIOS ESPERADOS DE
LA CONVENCION REGIONAL

REGION WBA

SPONSORS
LOCALES

AMPLIAR BASE
DE ALIADOS

NUEVOS EVENTOS DE
VALOR PARA LA REGION

ESCENARIO DE NUEVOS
INGRESOS POTENCIALES

STTANSS,
,L‘- T
= \\ | // 75

R

PROYECCION GLOBAL
DE SUS ACTIVIDADES

PROMOCION DE
TALENTO EMERGENTE

PROGRAMAS FORMATIVOS

GENERACION DE CONTENIDO
PARA FINES INSTITUCIONALES Y
COMERCIALES

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA
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A DONDE VAMOS

C

:A DONDE VAMOS?

An aspiration for the evolution of the organism in 10 years

2024

2034
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¢A DONDE VAMOS?

:COMO HACERLO?

CRECIMIENTO

AUMENTO DE LA BASE SOCIAL Y ECONOMICA
INNOVACION

GOBERNANZA
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A DONDE VAMOS
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:COMO HACERLO?

CRECIMIENTO

AUMENTO DE LA BASE SOCIAL Y ECONOMICA
CRECIMIENTO AGRESIVO DE LAS REGIONES

AUMENTO DEL NUMERO Y LA RENTABILIDAD DE LOS ACTOS/TITULOS

PROMOCION DE PROMOTORES REGIONALES QUE ORGANIZAN
EVENTOS

GENERACION DE PROPIEDAD INTELECTUAL (COMPETICIONES,
PRODUCTOS, DERECHOS SOBRE EVENTOS, IMAGEN DE LOS
BOXEADORES, MERCHANDISING)

PATROCINIOS GLOBALES

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA
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:COMO HACERLO?

CRECIMIENTO

INNOVACION

MODERNIZAR LOS MODELOS DE GESTION

CREACION DE MODELOS DEPORTIVOS. EJEMPLO: NUEVA CLASIFICACION
PROMOCION A NUEVOS SISTEMAS DE COMPETENCIA MUNDIAL

CREACION Y PROMOCION DE NUEVOS PRODUCTOS DEPORTIVOS, DE
ENTRETENIMIENTO Y DE ACENTO SOCIAL

INVERSION EN TECNOLOGIA ORIENTADA A LA GESTION Y EL ENTRETENIMIENTO

ALIANZA ESTRATEGICA CON EMPRESAS DE MEDIOS DE
COMUNICACION, TECNOLOGIA Y ENTRETENIMIENTO PARA APOYAR Y
PROMOVER EL PROYECTO

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA
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:COMO HACERLO?

CRECIMIENTO

GOBERNANZA

REVISION, AJUSTE Y MODERNIZACION DEL ORGANISMO REGULADOR
REVISAR LOS CONTRATOS CON PROMOTORES, BOXEADORES, ETC.
ALIANZA CON LOS ORGANISMOS REGULADORES DEL DEPORTE MUNDIAL

RELANZAMIENTO DE LAS RELACIONES CON LAS COMISIONES DE BOXEO MAS
IMPORTANTES DEL MUNDO

REVALORIZACION DE LAS COMISIONES DE BOXEO DE LOS PAISES
ESTRATEGICOS NO TRADICIONALES

AVANCE PROGRESIVO EN EL GOBIERNO MUNDIAL DEL DEPORTE

DIRECCION DE COMUNICACIONES Y ESTRATEGIAS WBA
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